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Введение 

Производство органической продукции является строго 

регламентированным процессом. В России действует ряд нормативных актов, 

регулирующих производство и маркировку органической продукции. 
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Ключевым нормативным актом, регулирующим производство, маркировку, 

хранение и реализацию органической продукции является  вступивший в силу 

в 2020 году Федеральный Закон 280-ФЗ «Об органической продукции и о 

внесении изменений в отдельные законодательные акты Российской 

Федерации», а также ГОСТы регулирующие процессы сертификации. 

 

Актуальность и методика исследования 

Создание нормативно-правовой базы стало важным шагом к 

популяризации органического земледелия в России. С его помощью 

участники рынка могут быть уверены в стабильности и предсказуемости 

законодательства, что способствует привлечению новых инвестиций в 

отрасль. К тому же, закон об органической продукции стимулирует 

производителей внедрять современные и экологически безопасные 

технологии, способствующие повышению качества и безопасности 

продукции. 

Наличие информационных ресурсов и активное освещение темы 

органической продукции также играют важную роль в выявлении 

стратегических приоритетов для её развития как на уровне регионов, так и на 

уровне сельских территорий. Это, в свою очередь, способствует обеспечению 

населения страны качественной, экологически чистой и безопасной 

продукцией местного производства, а также ускоряет развитие данной 

отрасли и формирование культуры потребления органической продукции в 

России [2].  

Рынок органической продукции в Российской Федерации все еще 

находится на начальном этапе развития. Тем не менее, количество 

производителей органической продукции заметно растет. В настоящее время 

рынок органики охватывает 9 субъектов Российской Федерации и 52 региона 
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страны, представляя более 1000 наименований продукции в 26 торговых сетях 

и интернет-магазинах. Динамика развития производителей 

сертифицированной органической продукции представлена на рисунке 1 [3].  

 

Рис. 1. Количество производителей сертифицированной органической 

продукции в Российской Федерации, ед. 

Согласно определению Международной федерации движений по 

органическому сельскому хозяйству (IFOAM), органическое сельское 

хозяйство представляет собой комплексную производственную систему, 

направленную на сохранение здоровья почвы, экосистем и населения. Суть 

органического производства заключается в создании экологически чистых 

продуктов питания [4].  

Органическое сельское хозяйство включает три ключевые 

составляющие: экологическую, социальную и экономическую, что делает его 

многофункциональной агроэкосистемой. Каждая из этих составляющих 

играет важную роль в обеспечении устойчивости и гармоничного развития 

аграрного производства, а также в содействии социально-экономическому 

развитию сельских территорий.  

Ниша органической продукции в России еще не заполнена, и она 

является перспективной для субъектов малого предпринимательства на селе. 

Производя небольшие объемы продукции, не применяя химические 
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препараты можно сформировать высокую маржинальность за счет роста цены 

на сертифицированную «органическую» продукцию. 

Образование, распространение информации среди сельских 

предприятий, предпринимателей, личных подсобных хозяйств являются 

ключевыми элементами потенциала органического производства. Аграрные 

вузы, отраслевые НИИ, средства массовой информации являются ключевыми 

звеньями продвигающими органическую продукцию [5]. 

Результаты исследования 

С учетом растущего интереса потребителей к здоровому образу жизни и 

экологически чистым продуктам, важным аспектом является распространение 

знаний о пользе органической продукции. В этой связи, многие инициативы 

направлены на проведение образовательных программ, семинаров и мастер-

классов, которые помогают сельхозпроизводителям и потребителям лучше 

понять преимущества органического земледелия, а также методы правильного 

выбора и употребления органических продуктов. 

В рамках популяризации органического сельского хозяйства и 

продвижения органической продукции проводятся различные мероприятия. 

Минсельхозом России совместно с Роскачеством и при поддержке фонда 

«Органика» ежегодно организуют коллективные стенды производителей 

органической продукции на федеральных и региональных выставках. Ведется 

информационная поддержка производителей органической продукции через 

ресурсы Роскачества, фонда «Органика» и телеграм-канала Совета Федерации 

[6]. 

В Санкт-Петербурге прошла первая Всероссийская ярмарка российской 

органической продукции в рамках Невского международного экологического 

конгресса. В мероприятии приняло участие более 60 производителей 

органической продукции из 31 субъекта Российской Федерации. Посетители 
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ярмарки имели возможность продегустировать, оценить и приобрести 

широкий ассортимент продуктов: хлебобулочные изделия, мясную 

продукцию, продукцию переработки молока, овощи и фрукты. В течение 

ярмарки ее посетили около 45 000 человек, из которых примерно 50% 

составили не резиденты (гости из других регионов) [7].  

Фонд «Органика» в первом полугодии 2024 года принял участие в 

Международной выставке органической, натуральной и экологической 

продукции, в рамках которой была проведена пленарная сессия на тему «Эко, 

био, органик 2030: производство, продвижение и потребление», а также был 

организован коллективный стенд производителей органической продукции.  

Фондом был проведен конкурс по органической продукции среди 

школьников, собрав 1036 участников из 59 образовательных учреждений в 7 

субъектах Российской Федерации. Этот конкурс не только расширил знания 

учащихся о принципах органического производства, но и способствовал 

формированию у них экологической сознательности, а освещение этапов 

конкурса в средствах массовой информации, включая телесюжеты о 

награждении победителей, помогло привлечь общественное внимание к 

вопросам экологии и органического земледелия [8].  

В четвёртый раз проведен фестиваль сельского туризма и гастрономии 

«Хутор Фест» в Неклиновском районе Ростовской области, в котором приняли 

участие более 1000 человек. Участники смогли посетить ремесленные мастер-

классы, чайную церемонию, пройти Органик-квест, заняться медитацией с 

поющими чашами и прогуляться по босоногой экотропе, а также 

познакомиться с местными производителями и приобрести фермерские и 

органические продукты. В рамках фестиваля был организован шатёр 

«Органика.Дети», где юные гости узнали об органике, её пользе и отличиях от 

https://органика.дети/
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традиционной продукции благодаря созданным по заказу Фонда 

мультфильмам [9]. 

Для продвижения темы органической продукции в медиапейзаже по 

заказу Фонда «Органика» были созданы 6 уникальных анимационных 

видеороликов (продолжительностью 3-5 минут) на темы: «Простые вопросы 

об органике», «Органика и её история», «География производства органики в 

России», «Как продукция может попасть на стол», «Потребление 

органической продукции», «Органика в цифрах». Общее количество 

просмотров этих видеороликов превысило 100 000. В текущем году также 

была подготовлена запись на тему «Лучшие примеры продвижения 

органической продукции» [10]. 

В 2024 году был проведен третий Национальный органический конкурс 

в номинации «Народный органический бренд», в котором участвуют 339 

участников из 51 региона, что на 17% больше, чем в 2023 году. По итогам 

всероссийского голосования был определен победитель конкурса, в котором 

приняли участие более 160 тысяч человек, что в десять раз превышает 

количество голосов во время первого конкурса. 

АНО «Национальные приоритеты» обеспечило всестороннее 

освещение темы органической продукции в телевизионных программах, 

таких как «Формула еды» и «Утро России» на телеканале «Россия1». Также 

активно распространяется информация через радиопрограммы с участием 

экспертов на «Коммерсант FM» и «Радио Маяк», в интернет-СМИ и на 

портале Национальные проекты. рф.  

Федеральное государственное бюджетное учреждение «Агроэкспорт» 

провело широкую информационную кампанию по продвижению 

органической продукции. На своем сайте данная организация представляет 

актуальную информацию об изменениях в нормативной базе, правилах и 

https://национальныепроекты.рф/
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механизмах сертификации, потенциальных покупателях и продавцах 

органической продукции.[11].  

Организованные выставки, ярмарки, семинары, конкурсы и мастер-

классы, на которых проводятся тематические мероприятия, дегустации и 

рассказывают о преимуществах органических продуктов, их пользе и 

способах выбора, а также социальные сети и онлайн-платформы, 

публикующие информацию и видеоматериалы о происхождении и методах 

производства органической продукции, играют важную роль и позволяют 

получить более полную информацию о происхождении и способах 

производства органических товаров, а также внедрять современные и 

экологически безопасные технологии, способствующие повышению качества 

и безопасности продукции, что, в свою очередь, повышает интерес к 

органическим продуктам и способствует их успешному продвижению. 

Вывод 

Распространение знаний об органической продукции стало важным 

аспектом развития органического сектора в России. Информационные 

кампании, направленные на распространение знаний и продвижение 

органической продукции, являются критически важным аспектом для 

достижения устойчивого развития органического сельского хозяйства. Они 

способствуют аккумулированию информационных ресурсов и 

инновационных знаний, необходимых для эффективного управления 

многофункциональной экономикой органического производства. Кроме того, 

такие кампании помогают реализовывать действующие нормативно-правовые 

акты в конкретных условиях и обеспечивают процесс расширенного 

воспроизводства в сегменте органического производства [12].  
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